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Für Philatelisten war die Ausstellung

vom September im Berliner Museum für

Kommunikation wie Weihnachten und

Ostern zugleich: 18 der insgesamt 27

noch existierenden Blauen und Roten

Mauritius-Briefmarken mit dem Auf-

druck «Post Oice» wurden präsentiert.

Hinter Sicherheitsglas, rund um die Uhr

bewacht und für rund 50 Millionen Euro

versichert.

Juwel der Berliner Schau war der soge-

nannte Bordeaux-Brief, frankiert mit

einem blauen und einem orange-roten

Wenig Papier für
vieleMillionen
Für Briefmarkenhändler sind schlechte Zeiten gute
Zeiten: Auch derzeit werden rare Stücke zu
Toppreisen ersteigert – mitunter von Prominenten.

Exemplar. Wem dieses wohl teuerste phi-

latelistische Stück gehört, ist ein gut

gehütetes Geheimnis. Sein Besitzer hatte

es 1993 beim Genfer Auktionshaus David

Feldman für die Rekordsumme von 6,1

Millionen Franken ersteigert. Den Wert

schätzen Experten auf 10Millionen Euro.

Um Millionen für ganz wenig Papier

wird es Ende November auch an der

Rapp-Auktion im sankt-gallischen Wil

gehen. Seit Jahren ist es das Haus mit den

grössten Umsätzen im Markt. Zwischen

15 und 17 Millionen waren es jeweils bei

den letzten drei Auktionen. Die 33Millio-

nen aus dem Jahr 1980, der bisherige

Auktionsweltrekord, blieben aber in wei-

ter Ferne. Auktionator Peter Rapp will

dieses Mal keine Prognose wagen: «Der

Unsicherheitsfaktor ist die Währungs-

situation. Sammler aus dem Euroraum

konnten an der letzten Auktion mit 700

Euro für 1000 Franken rechnen. Aktuell

sind es noch 840.»

Die gute Nachicht: Es gebe nach der

Lehman-Pleite und wegen der derzeitigen

Unsicherheiten an den Kapitalmärkten

einen Trend zu Sachwerten, sagt Rapp. Er

wisse von Kunden, die viel Geld mit

Aktien verloren hätten und nun in Brief-

marken investierten: «Rare Stücke mit

guter Qualität kennen keine Baisse. Ihr

Wert steigt oder bleibt zumindest stabil.»

Seltene Trouvaillen. Doch wer ein paar

Millionen in Briefmarken anlegen will,

kann dies nicht wie an der Börse innert

Sekunden online tun. Er muss sich meist

über Jahre gedulden und in der Regel an

Auktionen mitbieten. Und will er wieder

verkaufen, braucht es ebenfalls Zeit. Eher

die Ausnahme sind Leute, die sich nur

eine bestimmte berühmte Marke zule-

gen. Wie jener reiche Geschäftsmann aus

Hongkong, der sich diesen Sommer an

der Auktion der Galerie Dreyfus in Basel

eine Rote Mauritius zu 400000 Franken

leistete. Die schwedische Gelbe Treskil-

ling gilt mit 2,9 Millionen Franken als

teuerste Einzelmarke der Welt. Sie wurde

2010 laut dem Genfer Auktionshaus Feld-

man für einen ungenannten Millionen-

betrag als «solide Investition in turbulen-

ten Zeiten» an ein «internationales

Konsortium» verkauft.

Wer irgendwo ein paar alte Briefmar-

kenalben indet und auf reichen Geld-

segen hoft, wird meist enttäuscht. «Die

Trouvaillen vom Estrich sind die ganz

grosse Ausnahme. Es gibt keine wertvol-

len Sammlungen, wenn früher nicht eini-

ges Geld investiert wurde», weiss Rapp.

Auktionshäuser und Händler sichten

regelmässig Sammlungen. Rapp veran-

staltet zudemExpertentage, wo Leute ihre

Schätze unverbindlich taxieren lassen.

In der Firma von Peter Rapp sind die

Rollen verteilt. Der eher introvertierte

Papa ist für den Inhalt verantwortlich,

seine extrovertierte Tochter für die Ver-

packung: Peter Rapp (65) kümmert sich

um alles Philatelistische und das Finan-

zielle, Marianne Rapp Ohmann (35)
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Luxus Philatelie

Teuerste Schweizer
Briefmarke: Rayon I

mit der vollstän-
digen Kreuzfassung
für 348 000 Franken.
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v e r a n t w o r t e t a ls G e s c h ä f t s füh r e r i n

v o r a lle m d a s M a r k e t i n g . D a s s t e t e T r o m -

m e l n i n e ig e n e r S a c h e w e c k t d ie N e id e r

i n d e r B r a n c h e – v ie l F e i n d , v ie l E h r . I m

G e s p r ä c h s p ie le n s ic h d ie b e id e n R a p p s

d ie B ä lle r o u t i n ie r t z u . S ie k e n n e n d e n

E fe k t d e r g r o s s e n Z a h l – w ie d e r 4 5 0 M il-

lio n e n F r a n k e n , d ie d a s U n t e r n e h m e n

s e it s e i n e r G r ü n d u n g 1 9 7 0 m it s e i n e n

A u k t io n e n u m g e s e t z t h a t .

A u k t io n s h ä u s e r s i n d d ie w ic h t ig s t e n

M a r k t p la y e r u n d b ild e n d e n P r e is i n d i k a -

t o r für T o p w a r e . D ie k le i n e r e n B r öt c h e n

b a c k e n d e r F a c h h a n d e l u n d d a s I n t e r n e t -

B u s i n e s s , h ie r v o r a lle m üb e r e B a y .

D r e i d e r g r ös s t e n A u k t io n s h ä u s e r

w e lt w e it h a b e n i h r e n S it z i n d e r S c h w e i z .

N e b e n d e m F a m ilie n u n t e r n e h m e n R a p p

g i b t e s D a v id F e ld m a n a u s G e n f m it D e -

p e n d a n c e n i n H o n g k o n g u n d N e w Y o r k

s o w ie C o r i n p h ila i n Z ür ic h . F e ld m a n

w u r d e v o r v ie r J a h r e n v o n d e r

I n v e s t m e n t g e s e lls c h a f t S I A G d e s Z ür c h e r

F i n a n c ie r s M a r k u s A . F r e y üb e r n o m m e n .

C o r i n p h ila g e h ör t a ls T o c h t e r ir m a z u r

b ör s e n k o t ie r t e n S p e c t r u m G r o u p I n t e r -

n a t io n a l a u s d e n U S A . W e it e r e g r o s s e

A u k t io n s h ä u s e r s i n d S ie g e l i n d e n U S A ,

S p i n k i n G r o s s b r it a n n ie n s o w ie M o h r -

m a n n u n d K öh le r i n D e u t s c h la n d . L e t z t -

g e n a n n t e s is t e b e n f a lls e i n e T o c h t e r d e r

S p e c t r u m G r o u p I n t e r n a t io n a l.

Imageprobleme. E i n e g r o b e S c h ä t z u n g

z u m G e s a m t u m s a t z v o n A u k t io n s h ä u -

s e r n u n d B r ie f m a r k e n g e s c h ä f t e n i n d e r

S c h w e i z m a c h t J e a n - P a u l B a c h , P r ä s id e n t

d e s S c h w e i z e r B r ie f m a r k e n - H ä n d le r - V e r -

b a n d e s : «E s s i n d jä h r lic h z w is c h e n 1 0 0

u n d 1 5 0 M illio n e n F r a n k e n , w o v o n d e r

L öw e n a n t e il a u f d ie A u k t io n e n f ä llt .»

W a s B a c h , s e lb e r H ä n d le r i n B a s e l, m e h r

u m t r e ib t a ls s c h w a n k e n d e U m s a t z z a h -

le n , is t d a s v e r s t a u b t e I m a g e d e r M ä r k e -

le r - S z e n e : «W ir ä n d e r n d a s . E s g ib t w ie -

d e r m e h r jü n g e r e H ä n d le r im V e r b a n d ,

d ie m o d e r n e e le k t r o n is c h e M it t e l n üt z e n ,

u m i h r e K u n d e n a n z u s p r e c h e n . W ir

b r a u c h e n d ie i P a d - G e n e r a t io n .»

D e r T r e n d b e w e g t s ic h a u f d e n e r s t e n

B lic k w e g v o n d e r B r ie f m a r k e . I n d e n le t z -

t e n fü n f J a h r e n is t n ic h t n u r d ie Z a h l d e r

a d r e s s ie r t e n B r ie f e u m k n a p p 1 5 P r o z e n t

z u r üc k g e g a n g e n , e s w e r d e n a u c h im m e r

m e h r B r ie f e o h n e M a r k e n o d e r m it i n d iv i-

d u e lle n W e b s t a m p s f r a n k ie r t , u n d d ie Z a h l

d e r A b o n n e n t e n v o n S c h w e i z e r B r ie f m a r -

k e n h a t s ic h s e it 2 0 0 0 v o n 1 3 0 0 0 0 a u f

6 0 0 0 0 m e h r a ls h a lb ie r t . I n S c h w e d e n u n d

D ä n e m a r k w ir d z u r z e it e i n S M S - D ie n s t

e i n g e fü h r t , d e r B r ie f m a r k e n s c h r it t w e is e

e r s e t z e n s o ll. K u n d e n s e n d e n e i n e S M S

a n d ie P o s t u n d e r h a lt e n e i n e n C o d e , d e n

s ie d a n n a u f i h r e n B r ie f n o t ie r e n . F ür d a s

B r ie f m a r k e n - B u s i n e s s m u s s d a s n ic h t

s c h le c h t s e i n : N u r w a s s e lt e n is t , w ir d v o n

S a m m le r n b e g e h r t u n d s t e ig t im P r e is .

D a n n s i n d d ie w e n ig e n n e u e n B r ie f m a r -

k e n d ie M a u r it iu s v o n m o r g e n .

Es sind vor allemMänner, die

Briefmarken sammeln. Frauen

sind die Ausnahme, wie Queen

Elizabeth von England oder das

russische Tennis-Glamour-Girl

Maria Sharapova. Dass es auch

darauf ankommt, wer sammelt,

zeigt das Beispiel John Lennons.

Der Kopf der Beatles hatte als

Kind ein paar hundert Brief-

marken in ein Album gesteckt.

Nach seinem Tod wurde dieses

für stolze 53000 Dollar ver-

kauft. Briefmarken sammelt

auch Rolling-Stones-Gitarrist

Ron Wood. In der Schweiz war

Schoggimacher Rudolf Sprüngli

ein engagierter Philatelist, be-

kennende Sammler sind der

Arzt Guido Zäch und Kurt

Schär, Chef der Firma Biketec.

Millionensammlungen. Eine

kostbare Sammlung mit Schwei-

zer Raritäten besitzt der Israeli

Joseph Hackmey. Ihm gehört

auch die mit 348000 Franken

teuerste Schweizer Marke – die

hellblaue Rayon I mit vollständi-

ger Kreuzeinfassung. Der Ame-

rikaner Bill Gross, Gründer der

Anlageirma Pimco, hat sich die

bekannte Sammlung der h ur-

gauer Textilfamilie Anderegg für

rund zehnMillionen Franken

zugelegt. Der Norweger Jo Kvern-

berg ersteigerte 2010 mehrere

exklusive Stücke der Ticino-

Sammlung. Bedeutende Samm-

lungen aus der Schweiz besitzen

ferner Erivan Haub, Chef der

Tengelmann-Gruppe, und der

Exilschweizer Hugo Göggel. Der

Rapperswiler Markenhändler

Silvain Wyler lässt derzeit seine

Sammlung «Seebueb» in Tran-

chen versteigern und den Millio-

nenerlös einem Kinderhilfswerk

in Israel zukommen. �

�

D r e i d e r g r ös s t e n
A u k t io n s h ä u s e r
d e r W e lt
h a b e n ih r e n S it z
in d e r S c h w e iz .
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Juwelen der Philatelie:
Bordeaux-Brief (l.), Schätzwert

12 Millionen Franken; Gelbe Treskilling,
Schätzwert 2,9 Millionen Franken.

Luxus P h ila t e lie

Von Jägern
und
Sammlern
Schweizer Briefmarken
sind begehrt – auch bei
Promis und Chefs.


